
 
 

 
Communiqué de Presse 

Évry-Courcouronnes, le 4 février 2025 

 

 
« IA Fake Festival » 

Former les étudiants à un usage responsable  
des IA génératives 

 

 
La première édition de l’IA Fake Festival, intégré au Programme Grande École, 

vient de s’achever à IMT Business School. Ce dispositif, à la croisée de 

l’innovation technologique et de la réflexion éthique, incarne parfaitement 

l’ambition de l’école : former des acteurs capables de penser et d’agir dans un 

monde en pleine transformation. 

 

Sensibiliser par la pratique 

L’IA Fake Festival rassemble une centaine 

d’étudiants de deuxième année, qui découvrent ou 

redécouvrent les IA génératives par la pratique. 

D’après l’enquête menée au début de ce module, 

60% utilisent - sans y être formés - les IA 

génératives, contre 40% qui s’y refusent. 

Après une première séance d’explication sur ce 

que sont les modèles d’IA, les étudiants se lancent 

dans la pratique. Leur mission ? Imaginer un 

produit ou un service, fictif mais vraisemblable, puis 

l'incarner à travers une affiche publicitaire et un 

spot vidéo de quelques minutes. De l’idée à la 

production, tout est créé par l’IA générative.  

 

“A travers cet exercice, les étudiants prennent 

conscience que c’est très simple de créer quelque 

chose de 100% faux, à partir de rien” commente Aurélie Dudézert, Professeure et 

directrice de recherche à IMT Business School, qui a conduit cette première édition. 

 



Après évaluation des productions, et pour poursuivre la réflexion, plusieurs 

professionnels viennent témoigner sous la forme d’une table ronde, sur les impacts de 

l’IA dans leur métier. L’entreprise Neocase est intervenue sur l’usage de l’IA dans les 

systèmes d’information RH et a souligné la nécessité de développer des compétences 

réflexives et critiques face aux IA génératives dans le domaine de la programmation.  

Headmind Partners, société experte dans l’usage de l’IA pour la cybersécurité, a 

interpellé les étudiants sur les dangers de la désinformation, en particulier les contenus 

fake ultra réalistes susceptibles de générer d'énormes failles de sécurité. L'illustratrice 

Maud Chalmel a, quant à elle, soulevé les problématiques du droit d’auteur et des 

métiers menacés dans le secteur culturel. 
 

Utiliser les IA en ayant conscience de leurs impacts 

La dernière séance de ce dispositif est consacrée au débrief. Les étudiants partagent 

leur retour d’expérience et leur rapport d’étonnement. “Ils avaient tous une 

méconnaissance importante de l’usage de ces technologies dans les pratiques 

professionnelles. Une grande partie des étudiants nous a confié qu’avant l’IA Fake 

Festival, elle ne mesurait pas l’impact de l’IA, notamment en matière de droit et 

d’enjeux écologiques” raconte Aurélie Dudezert.  

 
Alors qu’une simple requête sur ChatGPT émet 60 fois plus de carbone que si 

elle était réalisée sur Google, l’enjeu est donc de n’utiliser ces outils pas par habitude 

ou réflexe, mais essentiellement lorsque le besoin le justifie réellement* (Source Etude 

de la FNEGE).  

Au-delà de former ses étudiants aux IA, IMT Business School les conduit à avoir une 

réflexion éthique et un usage responsable, afin que ses futurs managers puissent 

arriver en entreprise conscients des avantages et inconvénients que cela implique.  

 

L’IA Fake Festival illustre concrètement comment l’intelligence digitale peut être 

mise en œuvre de manière innovante, tout en ouvrant un espace de réflexion sur 

ses enjeux éthiques et réglementaires. 
 

 

“Au-delà de l’aspect réglementaire, on attend une régulation sociale” 

 

Même si les premières mesures de l’IA Act sont entrées en application depuis 

quelques semaines, la législation autour de l’utilisation des IA est encore en 

construction et nécessite une prise de conscience des utilisateurs. “Au-delà de l’aspect 

réglementaire, on attend une régulation sociale de ces outils”, raconte la chercheuse, 

qui travaille également sur l’impact des technologies émergentes sur les pratiques de 

travail. “Il y a quelques années, on a introduit dans les organisations l’e-mail, sans se 

poser de questions. On a introduit des outils nomades, comme les réseaux sociaux, 

sans réfléchir à la question de la durabilité, sans réfléchir aux conséquences. 

Aujourd’hui, les IA ont un impact bien plus important. L’enjeu de l’usage et la 

compréhension globale de l’IA est encore trop peu abordé dans l’enseignement 

supérieur” conclut-elle.  
 



Avec l’IA Fake Festival, IMT Business School fait prendre conscience à ses étudiants 

que maitriser l’outil ne suffit pas. Il s’agit pour eux de développer une intelligence 

digitale afin qu’ils puissent relever les défis qui les attendent dans le monde du travail 

pour conduire les transitions numériques et écologiques qui s’imposent. 

 

Pour en savoir plus sur l’IA Fake Festival, découvrez l’article dédié et les images de 

cette 1e édition. 

 

 

 

A propos d’Institut Mines-Télécom Business School 

IMT Business School est la Grande Ecole de management du groupe d’écoles d’ingénieurs 

Institut Mines-Télécom (IMT), donc particulièrement proche des écoles d’ingénieurs et des 

sujets liés à l’innovation numérique. En développant leurs compétences avancées en 

intelligence digitale, elle forme des managers innovants, inclusifs, responsables et ouverts 

d'esprit tout au long de leur vie, afin d'accompagner les entreprises et la société dans leurs 

transitions numérique, énergétique et écologique. Par la qualité de ses recherches en gestion 

responsable des technologies et sa proximité avec les entreprises, l'école contribue à créer de 

la valeur pour l'ensemble de ses parties prenantes, sur son territoire et à l'international. En tant 

qu'école de référence sur l'intelligence digitale au service du bien commun, IMT Business 

School participe à la construction d'un avenir durable à travers toutes ses activités.  

Son moto : #digitalmanagers4impact 

 

Elle partage ses locaux et son campus, à Evry-Courcouronnes en Essonne, avec la Grande 

École d’ingénieurs Télécom SudParis, également membre de l’IMT, depuis leur création 

commune, en 1979 sous le nom d’Institut National des Télécommunications (I.N.T.). 
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Louise Cojean - Agence Canévet & Associés - louise@canevetetassocies.fr - 06 28 76 39 70 

 

 
*D'après l'étude “Regards croisés sur les IA Génératives dans l’Enseignement Supérieur en Gestion”, 
réalisée pour la FNEGE par Cécile Godé, professeure agrégée des universités en sciences de gestion 
et du management à Aix-Marseille Université, et Régis Meissonier, professeur agrégé des universités 
à l’IAE Université de Montpellier. 
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